Kommunikationsplatformens tre temaer:

1. Balance:

Danmark er et samfund med tryghed, social balaggdaus til individuelle Igsninger. Den
kollektive tryghed og den individuelles frined skalbammerne for et attraktivt arbejds- og
studiemiljg i Danmark. Saledes er sammenhaengskriallanmark netop kendetegnet ved en
moderne velfeerdsstat med mange borgertilbud, eemedsundhedssystem, socialt sikkerhedsnet
samt udpraeget personlig frihed til at indrette ileaerog familieliv efter behov. Dette billede af
Danmark bidrager til at udenlandske talenter ot oplever Danmark som et trygt og socialt
ansvarligt land og ger os dermed i stand til ahfasle og tiltreekke studerende, hgijt kvalificeret
arbejdskraft og investeringer.

Konkrete markedsfaringsaktiviteter og budskaberediand i balance og med frie
udfoldelsesmuligheder for den enkelte skal bl.ayties som redskab til at tiltreekke globale
talenter, turister og investeringer til Danmark.

2. Innovation:

Innovation i Danmark kommer indefra. Fra det erkelitlivid som gnsker at drive egen
virksomhed til store offentlige og private virksoetter som straeber efter originale og effektive
produkter og lgsninger af hgjeste kvalitet. Innomeaprodukter og serviceydelser er en del af
danskernes hverdag og er medvirkende til at hdyreanet for kreative lgsninger inden for
brancher, hvor Danmark har en fremtreedende pogittoeksportmarkederne (miljg- og
energilgsninger, biotek, shipping, fadevarer mv.).

Steerkt kendskab til dansk innovationskraft og $ankvalitet gar det saledes attraktivt for
udenlandske virksomheder med speciale indenforetike erhverv at handle med Danmark samt
for turister med interesse i nyteenkende og samfigtutgterende kulturelle tilbud til at besgge
Danmark.

Konkrete markedsfaringsaktiviteter og budskabelmmovationskraften i Danmark skal benyttes
aktivt i profileringen af Danmark inden for design@det og velfaerdslgsninger samt kultur —og
oplevelsesgkonomi.

3. Grgn nation

Danmark har historisk set et godt udgangspunkatardnytte det globale granne vaekstpotentiale,
og et politisk fokus pa omstilling til uafhaengighaffossile braendsler er med til at give potentiale
naering. En fortsat udvikling og kommunikation afrib@arks grgnne brand er vigtigt for det danske
samfund, idet det kan veere med til at bringe osritfpa en reekke af fremtidens store
veekstomrader.

Danmark har allerede en veesentlig styrkepositiordaigeelder granne miljg- og energilgsninger.
Men ogsa beeredygtig byudvikling (knowhow, arkitektofrastruktur), som bl.a. udspringer af
politisk motiverede samfundsinvesteringer skal redgfgre Danmark som grgn nation. Endeligt er
'ny nordisk gastronomi’ generelt genstand for stdernational opmaerksomhed, hvilket skal
udnyttes offensivt og medvirke til en gget afsagjrahdanske fadevareprodukter.

Konkrete markedsfaringsaktiviteter og budskabemmanmark som grgn nation skal bidrage til at
@ge eksporten af grgnne energilgsninger, styrkadd#s af granne turismeprodukter og hgjne
eksporten af innovative danske fgdevarer af hglesthtet.



